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L'Agence de Régulation des Télécommunications fait son aveu d'impuissance face à  CAMTEL qui malmène depuis
le début de l'année de nombreux abonnés. Les multiples coupures de la fibre optique gérée exclusivement par Camtel,
qui affectent la disponibilité et la qualité des services voix et data ont été l'une des raisons qui ont amené  le Cameroun
à être classé dernier au monde en matière de développement de la fibre optique en 2024. Plusieurs Addics réclament
la libéralisation de l'installation et gestion de la fibre optique. 

L'ART
esquive
Camtel

SOCIÉTÉ

Liste non exhaustive des Riches du monde qui ont
connu un divorce public.
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C'est une eau minérale produite selon les normes les plus strictes, certifiée conforme
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Pourtant la Direction Régionale
du Littoral de L'Agence de
Régulation des
Télécommunications (ART) avait
saisi  la Direction Régionale de
Cameroon Telecommunications
(CAMTEL) pour le Littoral à la suite
de la  plainte de l'association
TELECOM USERS WATCH (TUW)
qui dénonçait  l'accueil, la qualité
de services, les difficultés de
règlement des Factures et les
pénalités infligées aux Clients.
Curieusement, le jour des sanc-
tions, l'ART ferme les yeux sur
désagréments que fait subir
Camtel à ses abonnés.

L'ARTesquive Camtel
SANCTIONS DES OPÉRATEURS TÉLÉCOMS 
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Le « Fiber development
Index analysis 2024 »,
publié par l’Association
mondiale du haut débit
(WBBA) et Omdia, une
entreprise britannique spé-
cialisée dans l'analyse stra-
tégique de l'industrie des
réseaux et des télécoms,
classe le Cameroun 93e et
dernier au monde (19e en
Afrique) en matière de déve-
loppement de la fibre
optique. Mieux, avec une
note de seulement 4 sur 100
en 2024, le Cameroun perd
trois points par rapport à
l’année 2023. Cette année-
là, en effet, la locomotive
économique de la Cemac
(Cameroun, Congo, Gabon,
Guinée équatoriale, Tchad
et RCA), seul pays de cet
espace communautaire à
figurer dans ce classement,
affichait une note de 7 sur
100.

Sur la base de l’analyse
des données couvrant
93 pays dans le monde,
l’indice de développe-
ment de la fibre optique

(IDF) s’appuie sur sept indicateurs. Il
s’agit, entre autres indicateurs, du
taux de pénétration de la fibre jusque
dans les domiciles (FTTH), du taux de
pénétration de la fibre dans les entre-
prises (FTTBusiness), du taux de

pénétration de la fibre jusqu’aux sites
cellulaires mobiles, la vitesse médiane
de téléchargement, la latence moyen-
ne, etc.

Pour mieux comprendre le classe-
ment du Cameroun en fonction des
indicateurs retenus, le « Fiber deve-
lopment Index analysis 2024 » précise
que le pays fait partie du groupe 3.
C’est à dire celui des « pays émer-
gents dotés d'un haut débit avec de
faibles niveaux de pénétration du haut
débit dans les ménages». Les pays
appartenant à ce groupe sont moins
bien lotis en matière de développe-
ment de la fibre optique que ceux des
groupes 1 et 2, constitués respective-
ment de « pays dotés de réseaux haut
débit par fibre optique très développés
», et de « pays développés en matière
de haut débit, qui s'orientent vers une
adoption accrue du haut débit par fibre
optique », apprend-on.

La nécessité d’investir 
davantage

« Les pays du groupe 3 peuvent
progresser en investissant d'abord

dans des technologies alternatives
(technologies sans fil fixes, par exem-
ple), puis en s'orientant progressive-
ment vers un accès accru à la fibre
optique. Ils peuvent également opter
pour une approche diagonale, où l'in-
vestissement dans la fibre optique
s'accompagne du développement du
haut débit », suggère le rapport.

A l’échelle africaine, le classement
2024 de WBBA et Omdia est dominé
par l’Ile Maurice, suivie de l’Afrique du
Sud et de la Côte d’Ivoire. L’on peut
observer que ce dernier pays quitte du
top 10 pour le top 3 en l’espace d’un
an. Le top 5 continental de l’année
2024 est complété par l’Egypte et le
Ghana. Au fond du classement, on
dehors du Cameroun, l’on retrouve le
Botwsana, le Nigeria, l’Ethiopie et la
Tunisie.

Loin d’éclipser les efforts consentis
ces dernières années par le
Cameroun pour le développement de
la fibre optique -15 000 Km déployés à
fin 2023 et des projections de 3500
Km supplémentaires en 2024, selon
les officiels - ce classement révèle les

défis qui restent à relever par ce pays
traversé par cinq câbles sous-marins à
fibre optique -SAT3, WACS, ACE dont
le point atterrissement reste à cons-
truire, SAIL et NCSCS- Parmi ces
défis, il y a principalement l’utilisation
optimale de cette infrastructure straté-
gique pour l’accès au haut débit.

Des câbles sous-marins sous-
exploités

En effet, nombre de câbles sous-
marins qui atterrissent au Cameroun
sont sous-exploités. « Seulement envi-
ron 15% de la capacité du câble SAT3
et 30% de la capacité du câble WACS
ont été utilisés depuis leur lancement,
il y a 17 ans », révèle par exemple la
Société financière internationale (SFI)
dans un rapport sur l’état du secteur
du numérique au Cameroun, présenté
au ministère de l’Economie en 2022.

De plus, souligne la même source,
le « fiber gap » est encore très impor-
tant au Cameroun. Selon la SFI, ce
phénomène qui renvoie aux zones
dans lesquelles la fibre optique n’est
pas encore déployée ou alors n’est
pas encore utilisée, touchait encore
environ 14 millions de personnes au
Cameroun en 2020, soit plus de la
moitié de la population du pays esti-
mée à environ 25 millions d’habitants.

Au demeurant, malgré ces écueils,
la connectivité à la fibre optique a per-
mis au Cameroun de faire de grands
bonds dans le développement du sec-
teur des télécoms et TIC ces dernières
années. Entre 2018 et 2022, par
exemple, le taux de pénétration du
haut débit mobile dans le pays a plus
que doublé, passant de 18% à 39%,
selon le ministère des Postes et télé-
coms.

Brice R. Mbodiam

Le Cameroun classé dernier au monde dans une enquête couvrant 93 pays
DÉVELOPPEMENT DE LA FIBRE OPTIQUE 

Une vidéo publiée inten-
tionnellement dans les
réseaux sociaux mon-
trant la pose manuelle
de l’étiquette de

marque OPUR de notre société  sur
quelques bonbonnes, a commencé à
porter atteinte à la notoriété de cette
marque notoirement connue et
appréciée de tous. 

Une analyse approfondie de cette
vidéo:

- ne fait ressortir à aucun moment
ni le remplissage ni la pose des bou-
chons sécurisés sur les bonbonnes.

- On aperçoit juste  un individu en
train de passer au pinceau des cou-
ches de colle sur le dos des étiquet-
tes et par la suite les refixer sur les
bonbonnes déjà remplies et bou-
chonnées.

-  La scène se passe visiblement
en plein air, en bordure de route et à
proximité d’un kiosque de services
téléphoniques Orange.

-  Les premières conclusions de
nos services compétents rejoignent
les premiers éléments de l’enquête
de police judiciaire entreprise, et qui
souligne qu’il s’agit bien des
employés d’un distributeur, qui ne

voulant pas perdre la vente de ces
produits qui seraient des produits
d’origine mais dont les étiquettes ont
été altérées et décollées par des

expositions dans des conditions ont
pris la décision de les restaurer en
appliquant de la colle utilisée dans
les milieux scolaires.

Soucieuse de préserver la
confiance que vous placez en nos
produits, notre entreprise a immé-
diatement pris toutes les disposi-
tions  nécessaires afin de clarifier
cette situation au plus vite et d’ap-
porter toute la lumière nécessaire.

Nous tenons à vous assurer que
la qualité et la sécurité de nos pro-
duits demeurent notre priorité abso-
lue. Ôpur est une eau minérale pro-
duite selon les normes les plus stric-
tes. 

Notre usine de Bekoko dispose
d’équipements modernes qui bénéfi-
cient d’un suivi permanent des auto-
rités compétentes et d’organismes
indépendants, qui confirment régu-
lièrement la conformité et la sécurité
de nos procédés.

Tous nos produits sont certifiés
conformes par l’Agence des Normes
et de la Qualité (ANOR) et répon-
dent à des critères rigoureux garan-
tissant leur pureté et leur qualité. 

Nous remercions sincèrement nos
consommateurs et partenaires pour
et leur vigilance la confiance renou-
velée qu’ils placent en la marque
ÔPUR.

Communiqué SOURCE DU PAYS
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À l’approche de la présidentielle 2025, le pré-
sident sortant Paul Biya n’a toujours pas
annoncé sa candidature.

Dans une interview diffusée lundi 7 juillet
2025, en matinée sur RFI, le ministre de
la Communication, René Emmanuel
Sadi, a déclaré que les chances de can-
didature de Paul Biya sont de 50-50,

laissant planer le doute.
Mais le ministre Jacques Fame Ndongo, également

secrétaire général à la communication du RDPC, a
réfuté ces propos, affirmant qu’il n’y a aucun doute sur
la candidature de Paul Biya.

Camerouninfos-live 

Le ministre Fame Ndongo corrige le Ministre Sadi
CANDIDATURE DE PAUL BIYA

Aq u e l q u e s
semaines de
l’élection prési-
dentielle, la
candidature ou

non du Président Paul Biya
occupe bien légitimement
l’espace médiatique et poli-
tique. Cependant la l' infla-
tion qui a  des conséquences
économiques majeures pour
les consommateurs que ce
soit s’agissant des prix de
transports mais aussi de
nombreux produits, particu-

lièrement alimentaires, sem-
ble être reléguée au second
plan Exacerbant les effets de
notre dépendance extérieure
pour de nombreux biens et
services essentiels, elle sou-
ligne, s’il en était encore
besoin après la crise Covid,
l’impérieuse nécessité pour
les pouvoirs publics came-
rounais de prendre des
mesures structurelles à
même de restaurer une
autonomie stratégique mais
aussi de protéger les ména-

ges contre la dérive des
prix.Le pouvoir d’achat sera
la préoccupation première
des Camerounais dans la
campagne présidentielle, et
pourtant le gouvernement et
les candidats se sont essen-
tiellement focalisés sur le
seul angle « revenus »,
oubliant l’autre levier : les
niveaux de prix, et notam-
ment la fiscalité sur la
consommation, spéciale-
ment la TVA compte tenu de
son caractère souvent injus-

te, qui mérite un vrai
débat.La FOCACO estime
que le contexte de l’inflation
galopante impose, plus que
jamais, d’intervenir sur cette
seconde composante.  22
propositions seront adres-
sées aux candidats à la
magistrature suprême
emprunteront cette voie
délaissée.

Ndem Ferdinand

Le pouvoir d'achat sera l'enjeu majeur !
PRÉSIDENTIELLE  2025
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Depuis plusieurs mois,
les plaintes des consom-
mateurs se multiplient au
Cameroun face à la dégra-
dation de la qualité des
services mobiles. Sous
pression, le régulateur a
intensifié ses contrôles et
décidé de sévir contre les
principaux opérateurs
pour manquements à
leurs obligations contrac-
tuelles.

L’Agence de régulation
des télécommunica-
tions (ART) du
Cameroun a infligé
des sanctions finan-

cières d’un montant cumulé de
2,6 milliards FCFA (environ 4,6
millions $) aux opérateurs
Orange Cameroun et MTN
Cameroun. Cette décision,
annoncée par le directeur général
de l’ART, Philémon Zoo Zame,
dans une note datée du mercredi
2 juillet, intervient à l’issue d’une
série de contrôles techniques
menés par les équipes de l’agen-
ce au cours des mois d’avril et
mai 2024.

Les inspections ont porté sur
plusieurs axes stratégiques du
territoire, notamment les corridors
Yaoundé–Mbalmayo–Ebolowa–
Kyé-Ossi et Yaoundé–
Mbalmayo–Ebolowa–Mintom–
Ntam, ainsi que dans les principa-

les agglomérations de Yaoundé
et Douala. L’objectif était de véri-
fier le respect des obligations en
matière de couverture, de qualité
de service et de transparence
tarifaire, telles que définies dans
les cahiers de charges des deux
opérateurs. Les agents de l’ART
ont aussi mené des vérifications
dans les locaux d’Orange et de
MTN à Douala, notamment sur
les pratiques tarifaires appliquées

aux consommateurs.
Les résultats de ces opérations

de contrôle font état de graves
insuffisances. Des taux de cou-
verture inférieurs aux seuils
réglementaires ont été observés,
de même qu’un niveau de qualité
de service jugé insatisfaisant.
Pour Orange Cameroun, des
manquements spécifiques ont été
relevés, dont le dysfonctionne-
ment des codes de désinscription

aux services à valeur ajoutée,
une pratique contraire aux droits
des consommateurs. Face à ces
manquements, l’ART a décidé de
sanctionner Orange Cameroun à
hauteur de 1,6 milliard FCFA,
dont 1,4 milliard pour les problè-
mes de couverture et de qualité,
et 200 millions pour non-confor-
mité tarifaire. MTN Cameroun, de
son côté, écope d’une amende de
1 milliard FCFA pour des man-
quements similaires.

Ces sanctions relèvent des pré-
rogatives conférées à l’ART par le
décret n°2013/0399 du 27 février
2013, qui garantit aux consom-
mateurs un service de qualité,
accessible et régulier sur l’en-
semble du territoire. Elles ont
valeur de titres exécutoires, et
leur recouvrement peut donner
lieu à l’exercice du privilège du
Trésor public, un droit reconnu à
l’ART dans ce cadre.

À travers cette décision, l’auto-
rité de régulation entend réaffir-
mer son rôle de garant de la qua-
lité des communications électro-
niques et de la protection des
droits des usagers. Elle appelle
les opérateurs à renforcer leurs
investissements pour améliorer la
couverture et les services, dans
un contexte où la transformation
numérique du pays nécessite des
infrastructures performantes et
inclusives.

Samira Njoya
Edité par Sèna D. B. de Sodji

Le régulateur inflige une amende de 4,6 millions $ à Orange et MTN
CAMEROUN

- TIATI A NGAE,  DG de
UTAVA. Occupe ce poste depuis
37 ans  

- Adolphe MOUDIKI,  DG de
SNH. Occupe ce poste depuis 33
ans

- Camille Moute à Bidias, DG
du  FNE. Occupe ce poste depuis
35 ans

- Ousmanou MOUSSA,  DG de
AER. Occupe ce poste depuis 26
ans

- Bernadette Françoise MBAR-
GA,  DG du BUCREP. Occupe ce
poste depuis  26 ans

- Marie-Claire NNANA, DG de
SOPECAM.  Occupe ce poste
depuis  24 ans

- ESSAME OYONO Jean
Louis, DG de IMPM Occupe ce
poste depuis  24 ans 

- YAOU AISSATOU, DG de

SNI. Occupe ce poste depuis 23
ans

- Joseph TEDOU, DG de INS.
Occupe ce poste depuis 21 ans

- Auguste MBAPPE PENDA,
DG de CNCC. Occupe ce poste
depuis 20 ans

- Philippe Camille AKOA,  DG
du FEICOM. Occupe ce poste
depuis 20 asn 

- ABDOULAYE SERNO, DG de
MEADEN.  Occupe ce poste
depuis 20 ans

- Michael NDOPING,  DG de
ONCC. Occupe ce poste depuis
20 ans

- Dr EBOT EBOT ENAW,  DG
de ANTIC. Occupe ce poste
depuis 20 ans

- Alain Noël Olivier Mekulu
Mvondo Akame, DG de  CNPS.
Occupe ce poste depuis 18 ans

- Alain MALONG, DG de ALU-
CAM. Occupe ce poste depuis 18
ans

- Théodore NSANGOU, DG de
EDC. Occupe ce poste depuis 17
ans 

- Thomas OWONA ASSOU-
MOU, DG de ADC. Occupe ce
poste depuis 17 ans 

- Théophile BEKOLO BEKO-
LO, DG de ANAFOR. Occupe ce
poste depuis 16 ans 

- MOKWE Edward Misime, DG
de ISMP. Occupe ce poste depuis
16 ans

- Frédéric BIYA MOTTO, DG de
HYDRO-MEKIN. Occupe ce
poste depuis 15 ans

- Robert NYONSE, DGA de
SEMRY. Occupe ce poste depuis
43 ans 

- ONDOA ONANA AMBROISE,

DGA de  SNI. Occupe ce poste
depuis 36 ans 

- SHEY Peter MABU, DGA de
SOPECAM. Occupe ce poste
depuis 24 ans

- Bruno DJABE EWUSE, DGA
de ANAFOR. Occupe ce poste
depuis 23 ans

- MABIOM AKOBORD
Christophe, DGA de  MAGZI.
Occupe ce poste depuis 20 ans.

Source : Pr Ondoua Biwole𝑷𝒂𝒖𝒍 𝑪𝒉𝒐𝒖𝒕𝒂 (𝑷𝑪)/𝙇𝙚 𝙏𝙜𝙫 𝙙𝙚𝙇'𝙞𝙣𝙛𝙤𝙅𝙤𝙪𝙧𝙣𝙖𝙡𝙞𝙨𝙩𝙚 /𝙇𝙖𝙣𝙘𝙚𝙪𝙧𝙙'𝙖𝙡𝙚𝙧𝙩𝙚𝑪𝒐𝒏𝒕𝒂𝒄𝒕 𝑾𝒉𝒂𝒕𝒔𝑨𝒑𝒑 :𝘾𝙖𝙢𝙚𝙧𝙤𝙪𝙣 : +237 699217624𝘼𝙡𝙡𝙚𝙢𝙖𝙜𝙣𝙚 : +49 163
2480636

Records de longévité  des Dg et Dga dans les établissements entreprises publics
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C’est un pas vers la
modernisation du
transport urbain au pays
que la Société camerou-
naise de transports
urbains (Socatur) vient
de franchir par l’acquisi-
tion de ce matériel rou-
lant flambant neuf du
c o n c e s s i o n n a i r e
Tractafric motors
Cameroon, ce lundi à
Douala.

Dans un contexte où la
mobilité urbaine au
Cameroun fait face à
des défis croissants,
notamment en ter-

mes de confort, de sécurité et d’effi-
cacité, la Socatur franchit une nou-
velle étape dans la modernisation
de ses services. Grâce à son parte-
nariat stratégique avec Tractafric
Motors Cameroon, concessionnaire
officiel de la marque Mercedes-
Benz, la Socatur vient de réception-
ner une flotte de 15 minibus FUSO
de dernière génération.

Cet événement marque un tour-
nant dans l’offre de transport public
dans les villes camerounaises, en
particulier à Douala, où la Socatur
opère principalement. Ces véhicu-

les, conçus pour répondre aux exi-
gences modernes de la mobilité
urbaine, allient confort, sécurité,
rentabilité et respect de l’environne-
ment. Cet article revient sur les
détails de cette acquisition, les
caractéristiques des minibus, la for-
mation des chauffeurs, ainsi que les
perspectives qu’ouvre cette initiative

pour le transport public au
Cameroun.

Une cérémonie symbolique
pour une avancée concrète

L’acquisition de ces 15 minibus
FUSO a été marquée par une céré-
monie symbolique au cours de
laquelle Lydienne Ngalle Bibehe,

directrice générale de la Socatur, a
reçu la clé des véhicules des mains
du directeur général de Tractafric
Motors Cameroon, Zouhir Rhazi

Cet événement, qui s’est tenu
peu avant la présentation officielle
de la nouvelle flotte prévue pour le
vendredi 11 juillet 2025, a été l’occa-
sion pour les deux partenaires de

La Socatur renforce sa flotte avec 15 nouveaux minibus FUSO
MOBILITÉ À DOUALA 
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réaffirmer leur engagement com-
mun pour l’amélioration des servi-
ces de transport urbain au
Cameroun. Pour célébrer cette
étape, Mme Ngalle Bibehe a effec-
tué un tour de ville à bord de l’un
des nouveaux minibus, marquant
ainsi le lancement opérationnel de
ces véhicules modernes.

Ce moment symbolique ne se
limite pas à une simple remise de
clés. Il incarne une volonté partagée
de répondre aux besoins croissants
des usagers en matière de transport
public fiable, sûr et confortable. La
Socatur, créée pour structurer et
professionnaliser le transport urbain
dans les grandes villes camerounai-
ses, notamment Douala et
Yaoundé, voit dans cette acquisition
une opportunité de renforcer sa
position d’acteur clé dans ce sec-
teur. De son côté, Tractafric Motors
Cameroon, en tant que partenaire
de longue date, consolide son rôle
de fournisseur de solutions de
mobilité adaptées aux réalités loca-
les.

Les minibus FUSO : une
réponse aux besoins modernes

des usagers
Les 15 minibus FUSO acquis par

la Socatur se distinguent par leurs
caractéristiques techniques et leur
design pensé pour répondre aux
attentes des usagers et des opéra-
teurs. Chaque minibus dispose
d’une capacité de 34 places assi-
ses, un atout non négligeable pour
répondre à la forte demande dans
les zones urbaines densément peu-
plées comme Douala.
Contrairement aux anciens véhicu-
les souvent critiqués pour leur
inconfort, ces nouveaux minibus
sont équipés de la climatisation, un
élément essentiel pour garantir une
expérience agréable aux passa-
gers, surtout dans le climat chaud et

humide de la capitale économique
camerounaise.

La sécurité, un enjeu majeur
dans le transport public, est au
cœur de la conception de ces véhi-
cules. Chaque minibus est équipé
de ceintures de sécurité pour tous
les passagers, une caractéristique
encore rare dans de nombreux
transports en commun au
Cameroun. De plus, les minibus
FUSO bénéficient d’une garde au
sol améliorée, ce qui leur permet de
naviguer plus facilement sur les rou-
tes parfois accidentées des villes
camerounaises. Cette robustesse
est essentielle pour assurer la dura-
bilité des véhicules et réduire les
coûts d’entretien à long terme.

Un autre point fort de ces minibus
est leur efficacité énergétique.
Selon Tractafric Motors, les FUSO
consomment moins de carburant
que les modèles traditionnels, ce
qui représente un avantage écono-
mique significatif pour la Socatur.
Cette faible consommation, combi-
née à une conception optimisée
pour la rentabilité, permet à l’entre-
prise de réduire ses coûts opéra-
tionnels tout en offrant un service de
qualité. Enfin, les minibus sont
assortis d’une garantie de trois ans,
offrant une tranquillité d’esprit à l’o-
pérateur et renforçant la confiance
dans la fiabilité des véhicules.

Une formation rigoureuse pour
les chauffeurs

L’introduction de ces nouveaux
minibus s’accompagne d’un effort
de professionnalisation des chauf-
feurs de la Socatur. Pendant une
semaine, les conducteurs ont béné-
ficié d’une formation technique et
pratique dispensée par les experts
de Tractafric Motors Cameroon.
Cette formation a couvert plusieurs
aspects, notamment la maîtrise des
spécificités techniques des minibus

FUSO, les bonnes pratiques de
conduite pour optimiser la consom-
mation de carburant et prolonger la
durée de vie des véhicules, ainsi
que les normes de sécurité à
respecter pour garantir le bien-être
des passagers.

Cette initiative de formation est
cruciale pour assurer le succès de
ce projet. En effet, l’introduction de
véhicules modernes ne peut être
pleinement efficace que si les
chauffeurs sont formés pour en tirer

le meilleur parti. En outre, cette for-
mation vise à inculquer une culture
de service orientée vers le client, un
aspect souvent négligé dans le sec-
teur du transport public au
Cameroun. En mettant l’accent sur
le professionnalisme et la sécurité,
la Socatur et Tractafric Motors
ambitionnent de transformer l’expé-
rience des usagers et de redorer l’i-
mage du transport public.

Dilan KENNE 
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Les légendes les plus
morbides circulaient à
son sujet; faisant de lui,
un véritable personnage
spécial. C’est lui qui a
incarné et popularisé le
métier de thanatoprac-
teur au Cameroun.

Ndoumbè Dibobé puis-
qu’il s’agit de lui  est
né de père originaire de
Dschang et de mère
Douala. Ndoumbe, c’é-

tait aussi un look particulier, ses fameuses
dreadlocks. Pour lui, ses dreadlocks
représentaient les racines de l’Afrique. Il
s'assimilait au lion. 

On le reconnaissait à ses dreadlocks,
ses yeux vifs et sa grosse moto. On l’ap-
pelait alors dans les rues “ La star
Ndoumbé le morguier”.  Ndoumbé le mor-
guier était un fan absolu de Bob Marley; il
se considérait même comme le succes-
seur en Afrique de Bob Marley qu’il disait
avoir rencontré au Gabon. Ndoumbé était
un bon vivant. Il aimait l’alcool, le canna-
bis et les nanas.

Il a bâti sa réputation durant les 27
années qu’il a passées à l’hôpital
Laquintinie dont 17 ans en tant que thana-
topracteur, croque-mort. 

Plusieurs légendes circulaient à son

sujet. Pas toujours concordantes, jamais
vérifiées, mais que nul ne songeait à
remettre en question. Plus morbides les
unes que les autres, elles faisaient toutes
de Ndoumbé un homme mystique qui ter-
rifiait les morts. 

N’est-ce pas lui qui jouait aux cartes et
au ludo avec les morts la nuit tombée ?
N’est-ce pas lui qui entretenait régulière-
ment des relations sexuelles avec certai-
nes dépouilles de femmes.? N’est-ce pas
lui qui giflait et chicotait les cadavres
récalcitrants pour les ramener à l’ordre?
Son nom n’avait-il pas été cité dans des
affaires de trafics d’organes humains?

Lorsque Ndoumbé se faisait éconduire
par de belles dames qu’il draguait, il les
prévenait de faire attention à ne pas mou-
rir tant qu’il est morguier en activité car
disait-il, il prendra un vilain plaisir à cou-
cher avec leurs cadavres. Il a aussi recon-

nu qu’il raffolait à l’époque de jeunes filles
mineures.

Ndoumbé a fait parler de lui dans la
ville de Douala à travers une scène cho-
quante. A cause d’une dispute qu’il avait
eue avec la propriétaire d’un restaurant  à
Douala, il va débarquer un jour dans ce
circuit avec un pied de cadavre humain
bien sanguinolent. 

Ce fut la débande totale ! Les employés
et clients vont prendre leurs jambes à leur
cou. Le circuit sera fermé et prise de peur,
la propriétaire va carrément déménager
pour s’installer à Yaoundé.

A son actif, plusieurs faits d’armes.
Ndoumbé ne travaillait pas avec des
gangs et ne portait pas de masque dans
l'exercice de sa profession. Il affrontait les
odeurs et même les corps en état de
décomposition avancée.

Secret de polichinelle, Ndoumbe

consommait le cannabis, le mbanga, le
ntah et l’assumait fièrement. Il disait avoir
obtenu une autorisation spéciale de
consommation au moment du crash de
Youpwe en 1995.  Ndoumbé était sollicité
dans tous les cas extrêmes. 

Ndoumbe a formé et inspiré plusieurs
générations de morguiers. Son nom est
même souvent utilisé pour désigner des
croque-morts au Cameroun.

Depuis son départ de la morgue de
l'hôpital laquintinie par retraite anticipée
du fait de sa santé chancelante,
Ndoumbe vivait dans le dénuement. 

Affaibli, diminué et frappé par un AVC
qui l’avait partiellement paralysé, il n’avait
de cesse de solliciter l’aide du gouverne-
ment et réclamait sa pension retraite. 

Ndoumbé va se convertir et donner sa
vie à Dieu. Il dit être né de nouveau. Il va
par la même occasion couper ses dread-
locks qui faisaient son identité remarqua-
ble. Il se faisait désormais appeler
‘’Ndoumbe de Jésus’’.

Il avait été amputé de deux orteils du
pied gauche et un orteil du pied droit. Il
souffrait de problèmes de santé liés au
diabète. Un mal qui a finalement eu raison
de lui le mardi 06 juillet 2021.

Bien malin celui qui pourra nous dire
comment se passeront les retrouvailles
entre Ndoumbé et les nombreux cadavres
qui sont passés entre ses mains. 

Quels souvenirs gardez-vous de lui ?
Quelles légendes vous a-t-on raconté

sur lui ?

L’oubli est la ruse du diable!
IL Y A 4 ANS MOURAIT NDOUMBÉ LE MORGUIER 

Dans le Gouvernement
Dion Ngute, il existe une
institution aussi redoutée
qu’inoffensive, aussi pré-
sente qu’inutile : le
Ministère du Commerce.
Ah, ce vaillant ministère !
Rempart intrépide cont-
re... la hausse des prix
des bananes au marché
central. Il lutte féroce-
ment... contre les œufs
vendus à 75 F au lieu de
70 F. Un combat tita-
nesque.

Avec le Ministère du
Commerce, soyez les
bienvenus dans l’ère du
" t ou t - f aux -ma is -pas -
grave".

Au quotidien, les douanes laissent
tranquillement passer des containers
entiers de produits plus cancérigènes
que l’amiante en promo. Mais chut, ne
perturbons pas l’équilibre fragile du
marché noir.

Dans notre quincaillerie nationale,
les vis se tordent comme des spaghet-
tis, les câbles électriques prennent feu
à la simple idée d’être branchés, et les

interrupteurs explosent avec panache.
C’est le feu d’artifice permanent dans
les foyers ! Pourquoi attendre le 20 mai
pour les feux ? Offrez-vous un court-cir-
cuit patriotique, grâce à notre made-in-
n’importe-où.

Le secteur agroalimentaire, lui, est
en pleine forme ! Des bouillons
magiques qui guérissent tout sauf l’in-
testin, des jus "naturels" qui contien-

nent plus de colorants que l’arc-en-ciel,
et du riz parfumé... à l’insecticide. Un
vrai régal pour les papilles et pour la
rubrique nécrologie à CRTV RADIO.

Dans la santé publique, c’est la gran-
de foire : pilules blanches, bleues,
roses, avec ou sans principe actif -
c’est selon l’inspiration du jour. On soi-
gne tout... sauf la maladie. 

Quant aux forces de l’ordre, elles

jouent à cache-cache avec l’origine des
produits : « Ce câble a causé un incen-
die, mais... il vient d’où déjà ? »
Mystère et boule de naphtaline. À
défaut de justice, on aura au moins du
suspense: "une enquête a été ouver-
te".

Malgré tout ça, pas de panique svp.
La situation est sous contrôle, le minis-
tère du commerce est là. Il va… publier
un communiqué.

Ce ministère est si discret qu’on se
demande parfois s’il n’est pas un proto-
type de monument national de contem-
plation active. Pourtant, il est bien là,
noble et serein, distribuant des autocol-
lants "Prix Homologué" comme si ça
pouvait guérir la contrefaçon ou réparer
un immeuble effondré.

Osons le dire néanmoins : le
Ministère du Commerce ne dort pas. Il
médite. Il prépare la paix écono-
mique… intérieure. Une sorte de zen
administratif pendant que le pays crou-
le sous les produits douteux, les embal-
lages sans étiquette et les normes qui
existent surtout à la radio.

Bref, pendant que le Cameroun
devient le leader mondial du “fake certi-
fied”, notre ministère, lui, reste fidèle à
sa devise :

“On régule... les prix du savon. Pour
le reste, Dieu vous garde.”

Billet Matinal N°9

Auréole TCHOUMI 
Spécialiste en Communication

Publique

Gardien suprême des prix… et spectateur officiel de la tragédie nationale
MINISTÈRE DU COMMERCE
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C’est une question
qu’on évite souvent, mais
qu’il faut oser poser :
Pourquoi les hommes les
plus riches du monde
divorcent-ils presque tous
?

Oui, parlons-en.
Voici une petite
liste non-exhausti-
ve des milliardai-
res qui ont connu

un divorce public :
Jeff Bezos Fondateur

d’Amazon, divorce en 2019 après
25 ans de mariage.

Bill Gates Fondateur de
Microsoft, divorce en 2021 après
27 ans de mariage.

Elon Musk Divorce multiple (2
fois avec la même femme Justine,
puis Tallulah Riley).

Aliko Dangote L’homme le plus
riche d’Afrique : divorcé.

Larry Ellison – Cofondateur
d’Oracle : 4 divorces.

Rupert Murdoch Magnat des
médias : 4 divorces également.

Kanye West (oui, milliardaire
aussi) : Divorce avec Kim
Kardashian.

Mais alors… Comment est-ce
possible ?

Ils ont des jets privés, des villas,
des équipes, des chefs cuisiniers,
des majordomes, du prestige… Et
pourtant, ils n’arrivent pas à gar-
der un mariage ?

La première chose  à compren-
dre c’est que L’argent ne règle pas
les fractures invisibles, je te donne
quelques point.

1. Le pouvoir isole.
Quand tu deviens une machine

à créer, à diriger, à posséder, tu
n’as plus le temps de cultiver l’inti-
me. Tu peux tout déléguer, sauf la
présence émotionnelle.

2. L’évolution asymétrique.
Un entrepreneur évolue vite.

Très vite. Il change, apprend,
mute, devient une autre personne
tous les 6 mois. Et si son/sa parte-
naire n’évolue pas en parallèle ?

Le couple devient deux étran-
gers avec des souvenirs com-
muns.

3. L’hyperfocus.
Bâtir un empire exige une obs-

ession. Une folie contrôlée. Tu
penses à tes projets H24. Tu tra-
vailles les week-ends, tu voyages
tout le temps. Tu construis le
monde, mais tu peux perdre ton
propre foyer.

4. Le syndrome du “Je veux
tout”.

Quand tu peux tout acheter, tu
crois parfois que tu peux tout
changer ou remplacer. Certains
tombent dans l’illusion du “je trou-
verai mieux ailleurs”. Résultat :
une instabilité affective sous par-
fum de liberté.

5. La jalousie inversée.
Certains conjoints souffrent d’un

mal étrange : la jalousie du suc-
cès. Pas la jalousie amoureuse,
non… la jalousie identitaire. “Tu
n’es plus celui que j’ai connu”, “Tu
n’as plus besoin de moi”, “Tu veux
briller seul”.

Il faut comprendre une chose :
On ne réussit pas une vie si on

échoue dans toutes les autres.
Mon père disait un jour :
“Mon fils Le plus difficile dans la

vie, ce n’est pas de réussir. C’est
de trouver l’équilibre entre ses

vies.”
Parce que oui, tu n’as

pas une seule vie, mon
frère.

Tu as :
Une vie professionnelle

(tes business, ta carrière)
Une vie sentimentale

(ton couple, ton foyer)
Une vie relationnelle

(famille, amis, frères)
Une vie spirituelle (ton

âme, ta foi, ton lien avec
Dieu)

Une vie personnelle (ta
santé, ton bien-être, ton
mental)

Et si tu n’apprends pas à
les gérer ensemble, tu fini-
ras par sacrifier l’une pour
l’autre

Ce que je veux te faire com-
prendre ici c’est que L’amour est
une énergie qu’il faut aussi nourrir
On parle toujours de bosser dur se
lever a 5h ,mais on oublie que :

Avoir une vision, c’est bien.
Mais avoir quelqu’un qui marche
avec toi dans cette vision, c’est
encore mieux.

Bâtir une entreprise, c’est puis-
sant. Mais bâtir un foyer stable,
c’est un exploit aussi.

Signer un contrat, ça fait vibrer.
Mais réconcilier un cœur fâché, ça
aussi, c’est de la gestion.

Ce n’est pas une question de
choisir entre ton business ou ton
couple.

Ce n’est pas je vais d’abord
réussir, et après je gérerai ma vie
sentimentale. La vraie réussite,
c’est l’équilibre.

Parce que l’amour, quand il
n’est pas cultivé, meurt. Même
chez les milliardaires.

Ce que je veux que tu compren-
nes c’est que Si tu veux entre-

prendre, prépare-toi à devenir
aussi un gestionnaire émotionnel.

Un bon leader ne construit pas
seulement des entreprises. Il
construit des connexions vraies,
stables, durables.

Ce monde ne manque pas
d’hommes riches.

Il manque d’hommes riches ET
équilibrés. D’hommes capables de
gérer leurs projets et leur couple.
D’hommes capables d’avoir un
empire sans ruiner leur intimité.

Alors la prochaine fois que tu
diras je veux réussir ajoute : « Je
veux réussir sans me perdre dans
le processus.» 

En conclusion Aujourd’hui, il est
temps de réconcilier puissance et
présence, business et bien-être,
richesse et relations. Ne sois pas
juste un milliardaire. Sois un
homme riche de sagesse, d’a-
mour, de paix, et de vision équili-
brée.

Franck Noubossi 
Osher Mindset

Pourquoi les milliardaires divorcent-ils ?
(Même avec tout l’argent du monde)
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Parce que l’oubli
est la ruse du
diable, nous ne
l’oublions pas.

Tu seras star mon enfant !
Et non! Les Rrum-tah ne

sont pas les premiers enfants
stars de l’histoire de la
musique camerounaise.

Dans les années 70,
débarque sur la scène musi-
cale camerounaise comme
venu de nul part un jeune
enfant qui n’a même pas une
dizaine d’années. Il joue du
piano avec dextérité comme
un jeune archange et chante
carrément avec la voix d’un
bébé. 

C’est une première dans
l’histoire de la musique
Camerounaise. Il adopte
deux noms d’artistes “Francis
Mbarga” et “Francis the
great”. Les mélomanes
accueillent avec beaucoup de
curiosité et de délectation cet
enfant précoce qui fascine. Il
défraie carrément la chro-
nique. On n’avait pas encore
connu de cas en Afrique.

Il est de nationalité came-
rounaise de par son père et
Nigérian de par sa mère.
C’est son père qui va décider
de faire de son fils une star de
demain. Le papa ne va pas
lésiner sur les moyens. Il va
apprendre à son fils à jouer
du piano alors qu’il n’a même
pas encore 7 ans. Son père
va l’inscrire dans une école
de musique / conservatoire
pendant 2 ans; de 1977 à

1979 en France.
Francis Mbarga publie son

premier album à 7 ans. Il
devient une véritable star au
Cameroun et en Afrique. Il est
l’auteur des albums
“Ravissante Baby” paru en
1977 et “Crazy Tube” paru en
1978. Dans le cadre de ces
albums, il a été assisté par
plusieurs grands noms de la
musique camerounaise.

En 1978, il réalise une
méga tournée en Afrique
notamment en compagnie de
Manu Dibango, les love
machine (groupe américain),
les chocolate (groupe
antillais), les Touré Kunda.

En 1979 à l’occasion de

l’année internationale de l’en-
fant, il réalise un très grand
concert au Cameroun. En
1982, il fait une prestation
remarquée à l’occasion du

10ème anniversaire de la
République unie du
Cameroun.

Sa carrière ne va durer en
réalité que 5 ans; de 1977 à
1982.

Il est décédé en fin mai
2020 et a été inhumé le 2 Juin
2020. Il avait à peine 48 ans.
Francis Mbarga vivait à
Yaoundé et exerçait le métier
d’informaticien.

Son décès est passé totale-
ment inaperçu dans son pays
le Cameroun même pas la
moindre évocation dans les
médias ou les réseaux
sociaux.

Alors quels souvenirs et
quelles anecdotes gardez-
vous de lui?

Que la Terre de nos ancêt-
res lui soit légère !!

Je retrace son parcours
dans le tome 2 des icônes de
la musique Camerounaise.

https://amzn.to/2rbatjg
Arol KETCH - 04.07.2025

Rat des archives

« Le premier enfant Star de l’Histoire de la Musique Camerounaise »
FRANCIS MBARGA
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La 4e étape du Tour de
France 2025, mardi 8
juillet, verra le peloton
parcourir 174 km vallon-
nés entre Amiens et
Rouen.

DISTANCE 
De la Picardie à la

Normandie, la 4e étape de
la Grande Boucle 2025
sera longue de 174,2 km
sur un tracé qui devrait
être assez venteux et où
les puncheurs devraient
s’offrir une belle bataille.

DIFFICULTES 
Le trajet s’annonce acci-

denté pour le peloton et
notamment dans les 40
derniers kilomètres avec
trois côtes au programme
: celle de Bonsecours
(900m à 7,2%), celle de
Grand’Mare (1,8m à 5%)
et la rampe Saint-Hilaire
(900m à 10,6% et même
un passage à 15%), à
moins de 7km de l'arrivée.

VILLES TRAVERSEES 
Lors de cette nouvelle

journée, les coureurs pas-
seront notamment par les
villes de Nampty,
Fon ta ine -Bonne leau ,

Gerberoy, Morny, Les
Andelys ou encore
Romilly-sur-Andelle et
Saint-Adrien.

HORAIRES
Le départ sera donné à

13h35 d’Amiens, ville-
étape pour la 14e fois.
L’arrivée aura lieu aux
alentours de 17h32 à
Rouen (19 étapes au
compteur).

Par CNEWS

Horaires, kilomètres, villes traversées… tout savoir sur le profil de la 4e étape
TOUR DE FRANCE 2025 
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